LA MARGHANDISATION

|’économie du savoir
' Léconomie du savoir constitue 'un
des piliers de la marchandisation de
éducation. Elle fait en sorte que les
établissements  d’enscignement  sont
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fondateur a I'éducation telle qu'on
la connait au Québec. Selon ce davantage concernés par la formation
rapport, bien que I'éducation de futur-e-s travailleurs et travailleuses

doive bel et bien servir de et la commercialisation d'un savoir

rentable que par la quali de

formation pour le marché du
['enseignement et de la recherche.

travail  en  sadaptant  aux
transformations de la société, elle
doit  aussi  indissociablement

Les hausses de
frais de scolarité

Dans une éducation marchandisée,
I'éducation est considérée comme
un investissement de la part des
érudiants et érudiantes  pour
pouvoir obtenir un emploi bien
rémunéré plus tard. Ils et elles
finissent donc par étre percu-e-s
comme des clientes et des clients
des établissements d’enseignement.
Cette logique d'utilisateur-payeur
est utilisée pour justifier toute
augmentation des frais de scolarité,
car il est considéré que les étudiants
et étudiantes « achétent » un

préparer 2 la vie sociale et
citoyenne.

L

service.

I’acces pour tous et toutes
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Lobjectif du rapport Parent était
de rendre accessible I'éducation,
notamment par linstauration
graduelle de la gratuité scolaire.
Ainsi, il offre une opportunité aux
personnes issues de milieux
défavorisés, aux femmes et aux
minorités ethniques de sortir de la
pauvreté, de participer a la vie de la
communauté et de s émanciper.
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I'ingérence du privé

La marchandisation de 'éducation va
de pair avec un rapprochement entre
les  entreprises  privées et les
établissements d’enseignement
supérieur. Léducation séloigne alors
d'une vision émancipatrice et elle
devient plutdt un instrument utilisé
par les entreprises privées pour faire du
profit.



